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INFORME ROCK POSTERS

En los sesenta, cinco grandes ilustradores (Alton
Kelley, Victor Moscoso, Rick Griffin, Wes Wilson
Stanley Mouse) sentaron las bases del disefio del cartel
rock, aportando expresion visual al espiritu de la
musica, el concepto grafico de un tiempo y un sonido.

“En los carteles de los sesenta fue donde
las Bellas Artes y la publicidad se encon-
traron. Fue una gran época, y rompimos
todas las reglas” (Stanley Mouse)

uriosamente, el germen de

la psicodelia de San Francis-

co brotd en el estado vecino,

en un local llamado Red

Dog Saloon situado en la
ciudad de Virginia City, Nevada, a cuatro
horas de coche. Alli, en 1965, un proto-
hippie de nombre Chandler Laughlin
comenz6 programando folk pero fascina-
do por los ritos con peyote que realizaban
los indios americanos acabé organizando
unos shows denominados The Red Dog
Experience que mezclaban luces, ingesta
de alucindgenos y una extrana musica
interpretada por unos todavia desconoci-
dos Grateful Dead, Jefferson Airplane, Big
Brother & The Holding Company, Quick-
silver Messenger Service y los Charla-
tans.

Estos ultimos son los que inauguraron
ellocal el 21 de junio de 1965 como banda
de la casa con un contrato de seis sema-
nas. Fueron Mike Ferguson y George
Hunter los autores del cartel que anuncia-
ba el evento. “Un extrafio pdster dibujado
a mano, de formato denso, con sabor old-
timey por sus caricaturas y muy diferente
alos que existian hasta entonces”, escribié
el historiador del arte de la contracultura
Walter Medeiros cuando realizé una expo-
sicién de carteles del rock en el Museo de
Arte Contemporaneo de San Francisco en
1976. “Un potente reclamo que anuncia
un espectacular evento que no hay que
perderse. Tiene caracter auténtico, vibran-
te, y éste es el sentimiento predominante
de la sensibilidad hippie, el que caracteri-
za toda la obra posterior de los cartelistas”.
Entre los coleccionistas de carteles se lo
conoce como The Seed, la semilla.

Aquel verano entre el publico estaba
Luria Castell, una poeta y activista politica
que habia visitado Cuba varias veces.
Venia de ver en directo a Lovin” Spoonful
en Los Angeles y se preguntaba por qué
era imposible ver ese tipo de espectaculos
en San Francisco. Cautivada por la mezco-
lanza interpretativa del Red Dog Saloon,
regresé a San Francisco con la idea de
emprender algo similar. Vive en el 2111
de Pine Street, en una comuna que se
gestiona en forma de cooperativa, conoci-
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da como Dog House en referencia a los
numerosos perros que conviven con ellos,
donde habitan diferentes personajes con
intereses comunes en la ecologia, politica,
protestas contra la Guerra de Vietnam,
drogas y, claro estd, la musica. Luria formd
el colectivo Family Dog con Ellen Har-
mon, Jack Towle y el dibujante Alton
Kelley.

Family Dog se estrend el 16 de octubre
con A Tribute to Dr. Strange, un festival
donde participaron los Charlatans, Jeffer-
son Airplane y Great Society y que aunaba
el espiritu de los Acid Tests y la filosofia
del Red Dog Saloon. Fue el primero de la
escena psicodélica de San Francisco. “Titu-

lamos el concierto asi porque
Ellen Harmon era una devora-
dora de comics, sobre todo de la
Marvel”, recuerda Alton Kelley.

Los dos siguientes, cuyos pos-

ters también fueron dibujados por Kelley,
se dedicaron a personajes de comics de los
afios cuarenta: A Tribute to Sparkle Plen-
ty, con Lovin’ Spoonful como cabeza de
cartel, y A Tribute to Ming The Merciless
con Frank Zappa & The Mothers Of
Invention. “No estaba contenta con el
resultado, se alejaba de lo que buscaba.
Ademas, perdiamos dinero y nadie queria
prestarnos més. Hice un cuarto concierto
con los Charlatans vy el cartel lo dibujaron
Ferguson y Hunter. Fue el primero en que
ganamos dinero. Repeti con ellos en un
quinto pero fue un desastre porque coinci-

Los Cinco Grandes

del Cartel Rock, de
izquierda a derecha:
Alton Kelley, Victor
Moscoso, Rick Griffin,
Wes Wilson y Stanley
Mouse

*.
g
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dié con un Acid Test. Decidi abandonar

esto y me fui a vivir a Méjico”, dijo Luria
Castell.

Con la salida de Castell

el control de Family Dog

lo tomé el tejano Chet

Helms. Era el manager de

Big Brother & The Holding

Company y junto con su

socio John Carpenter habia

organizado conciertos para
Janis Joplin en el Open
Theater de Berkeley. Querfa
probar algo mas grande y
habia acordado con Luria
que Family Dog organizaria
un concierto de Big Brother
en el California Hall. Como
Luria se habia ido, el concier-
to no estaba concretado y
tuvo que buscar ayuda. Con-
tacté con Bill Graham, amigo
de Carpenter, que le ofrecié el
Fillmore Auditorium. “Graham
nos pregunt6 qué nombre usa-
rfamos como promotores’,
recuerda Helms en el libro San

Francisco Nights. “Nos miramos uno al
otro y dijimos: Family Dog, supongo,
como hasta ahora”.

Helms cometio el error de describir a
Graham el floreciente negocio de los con-
ciertos y el avispado empresario, con
experiencia en teatro alternativo, vio filon.
Fundé su propia empresa, Bill Graham
Presents, y acordaron repartirse alternati-
vamente el Fillmore los fines de semana.
Comenzaron a funcionar en febrero de
1966 y los primeros carteles los dibujé
Wes Wilson para ambos. Las fricciones

aparecieron a las pocas semanas. Chet
habia contratado a la Paul Butterfield
Band y fue un enorme éxito. Al dia
siguiente, Helms llamé al manager para
acordar otras fechas pero éste le respondi6
que Graham le habia telefoneado unas
horas antes y habia firmado un contrato
de exclusividad con él. Cuando le llam¢
para pedirle explicaciones, el aleméan con-
testé despectivamente: “Haberte levanta-
do antes”. Eran antagénicos, Graham
representaba a un tiburén de las finanzas
y Helms la candidez hippie. Rotas las rela-
ciones entre ellos, Chet alquilé el Avalon
Ballroom dando paso a una guerra sin
cuartel donde la juventud de San Francis-
co fue la mayor beneficiaria, batalla que se
libré hasta en los carteles con Wes Wilson,
Stanley Mouse, Alton Kelley, Victor Mos-
coso y Rick Griffin, conocidos como The
Five, los cinco grandes.

WES WILSON:
EXPERIMENTANDO CON LA
PALETA DE COLORES DEL
ACIDO LISERGICO

Fue el primer cartelista. Para Family
Dog dibujé once de los primeros doce,
para Graham su produccion fue mayor. Su
aportacién mas importante fue el tipo de
letra. En noviembre de 1965, visitando en
Berkeley la exposicion Jugendstil and
Expressionism in German Posters repar6
en la fusién entre el Art Nouveau y el
Simbolismo, en especial en la letra de los
carteles de Alfred Roller y demds artistas
del movimiento Viennese Secessionist.
Partiendo de esa grafia desarrollé una
nueva. “Habfa carteles que utilizaban la
letra Viennese Secessionist, disenada por
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ellos. Fui capaz de adaptarla y utilizarla en
casi todos mis carteles. Hay que dibujar el
contorno y luego intrusiones y recovecos
hasta llegar a conseguir que cada espacio
sea una letra”, explica Wes Wilson. Esta
forma de letra sera el principal distintivo
de sus carteles. Cre¢ figuras abstractas con
ellas, redondeadas, orgdnicas en cierta
medida. Estas formas derivan de su fija-
cién por las figuras basicas, las manchas
de colores y las proyecciones de luz liqui-
da. “Seleccioné los colores desde mi expe-
riencia con el LSD”, recuerda Wilson.
Experiment6 con ellos y con efectos verti-
cales emergentes hasta que finalmente dio
con la solucién en el sensacional Red Fla-
mes.

En cuanto domind su técnica de diseno
y letras, centrd la atencién en el dibujo.
Pronto apareci6 la figura de la mujer, una
imagen predominante en su posterior
obra. Es un
temarecurren- -
te dentro del | |
arte, pero en
la cultura hip-
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pie la sensuali-
dad es un
aspecto clave,
como también
la  libertad
sexual. No la
utiliza como
objeto, hace
un uso més profundo, mds espiritual. La
mujer es poseedora de una sabidurfa inte-
rior y Wilson la muestra en el contexto
religioso-filosofico que tanto le interesa.
En su fijacién por la dualidad y la oposi-
cién que representa el yin y yang, utiliza la
calavera, simbolo de la muerte, por su
fuerte contraste con la mujer, simbolo de
la vida. Sus carteles se vuelven complejos,
densas masas de letras de gran plasticidad
conviven con reflexiones derivadas de la
percepcién del LSD y del devenir de la
vida.

Apoyandose en aquel precepto de la
Edad de Oro de que con la edad alcanza-
mos la sabiduria para comprender que el
principio no tiene final, dibuja figuras con
movimientos ascendentes en espiral lle-

vando en su recorrido la mirada otra vez
hacia el interior. A diferencia de otros,
Wilson lleva su propio ser al cartel, es un
medio donde plasma su pensamiento,
expresa la desarmontia entre su vida inte-
rior y la exterior. Bill Graham se quejé a
veces de la ilegibilidad de sus trabajos,
pero considerd que la libertad artistica era
clave para el desarrollo de estas obras de
arte. Por su sintesis en la forma y el color
marcé un patrén, un modelo a seguir.
Nadie se acercé a la intensidad y nivel de
Wilson hasta medio afio después.

STANLEY MOUSE & ALTON
KELLEY: UNOS PORREROS
REGALANDO PUBLICIDAD AL
CAPITALISMO I
Stanley “Mouse” Miller (Fresno, Califor-
nia, 1940) sustituyé a Wilson en Family
Dog. Venia del comic hotrod donde era
un dibujante con mucha reputacién y
cuyo principal arma era el aerégrafo. Se
estren6 con un cartel de Captain Bee-
fheart en junio 1966. Era asiduo de la Dog
House, amigo de Alton Kelley (Houlton,
Maine, 1940) y éste tenia un tremendo
dominio de la técnica del collage, sus pos-
tes son visualmente muy ricos. La sinto-
nia entre ellos era excelente y decidieron
trabajar juntos creando
los Mouse Studios. Stan-
ley realizé, solo o en
colaboracién con Alton,
veintiséis de los siguien-
tes treinta y seis carteles.
Son conscientes de la
fuerza de las iméagenes y
su propuesta es la de un
cartel mds libre y atrevido
con el fin de llamar la
atencién. Sus primeros
trabajos recrean el estilo
directo de la publicidad.
Son satiricos, irénicos e
irreverentes: les gusta ser
escandalosos. Sus estram-
- béticos carteles son la van-

G AT guardia. Es la época del
3' boom de la informacién

visual, sobre todo de la tele-
visién. Ambos consideran
que todas las imégenes tienen un mensaje
comun y que se pueden obtener resulta-
dos brillantes si se saben mezclar. Traba-
jan con logotipos de marcas comerciales o
fotografias famosas. Se trata de crear un
flash al espectador, un divertido golpe
mental que le estimule ir al concierto.
Incluso hacen juegos de palabras con los
nombres de la bandas. En cierta forma
son los precursores del arte callejero, del
graffitti.
El primer trabajo conjunto es el famoso
y arriesgado Zig-Zag. Zig-Zag es una cono-
cida marca de papelillos de liar tabaco, la
preferida por los fumadores de porros. Se
trata de unir musica y droga y como nexo
utilizan el conocido logo del hombre Zig-
Zag, un barbudo fumandose un humean-
te cigarrillo. “Llevdbamos dfas plantean-
donos utilizarlo. Al final nos decidimos y
lo utilizamos para un concierto de Big
Brother. Cuando finalizé el bolo fuimos al
estudio y lo limpiamos a conciencia. No
quedé ni una semilla de marihuana.
Impecable. Pensamos también abandonar
la ciudad. Pero no pas6 nada. La policia no
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A diferencia de otros, Wilson lleva su propio ser al cartel, es un

medio donde plasma su pensamiento, expresa la desarmonia
entre su vida interior y la exterior. Por su sintesis en la forma
y el color marcé un patrén, un modelo a seguir

dijo nada. Zig-Zag tampoco. Estabamos
convencidos de que nos demandarian,
pero no sucedié. Lef un articulo que decia
que era una campaiia de millones de déla-
res para Zig-Zag. Unos porreros no podfa-
mos hacerles publicidad, pero les hicimos
ingresar millones”, recuerda con humor
Stanley Mouse.

Los carteles los proyectaban juntos,
Alton se encargaba de buscar las fotos, del
collage y del diseno global, mientras que
Stanley se ocupaba de los rétulos y grafi-
cos. Viendo un dia el dibujo de un esque-
leto rodeado de rosas que habia realizado
EJ. Sullivan para ilustrar el libro The
Rubaiyat del poeta persa Omar Khayyam
decidieron utilizarlo para un concierto de
Grateful Dead. Es el conocido cartel Skull
and Roses que marcara un hito, puesto
que la banda adoptard més tarde como
logotipo un craneo y utilizard el cartel

Victor Moscoso

para la portada del homénimo album Gra-
teful Dead de 1971. “Sélo queriamos que
fuesen muy llamativos”, recuerda Alton
Kelley. “Desde la Segunda Guerra Mundial
no se habfan hecho carteles en Estados
Unidos, fueron los tltimos realmente rele-
vantes. No habfa reglas, existia un campo
amplio para nosotros. Fuimos a bibliote-
cas buscando fotos. {Habia tantas cosas
maravillosas! Creo que fuimos diferen-

”

tes".

VICTOR MOSCOSO; UNA
BRILLANTE EXPRESION DE
INTENSIDAD

Espanol de nacimiento (La Coruna,
1936) pero criado en Nueva York, es el
tnico con formacién universitaria. Tras
pasar por la prestigiosa Cooper Union,
estudi6 teoria del color con el profesor
Josef Albers en la Universidad de Yale
para acabar doctordndose en San Francis-
co. Sus primeros traba-
jos fueron una serie de
carteles para el Matrix,
otro legendario club
donde se programaba
rock y blues, que le pro-
porcionaron una relativa
fama. Viendo los carteles
que se hacfan para Fami-
ly Dog y Bill Graham
Presents, se ofrecié a
Chet Helms. Consideraba
que los primeros pésters
eran rudimentarios y que
podia hacerlos mejor
amparandose en sus estu-
dios. Pero descubri6 que la
formacion no era suficien-
te, que existe una depen-
dencia sobre el instinto
que hay que romper. Habia
que dejarse ir y para ello
era necesario violar las
reglas formales que le ense-
fiaron, un titdnico esfuerzo

para superar la autoinhibicion. Moscoso
recurrid a la falta de armonia, a colores
vibrantes y a densas letras psicodélicas
deliberadamente ilegibles para mantener
la atencion. Jugé con las facultades del
espectador que a menudo estaban altera-
das por las drogas.

Chet Helms era un estudioso de la
astrologia y a veces le facilitaba informa-
ci6én y temas relacionados con las conjun-
ciones planetarias del dia del concierto.
Moscoso no se las tomaba en serio pero
ocasionalmente hizo uso de ellas. Hubo
quien hizo segundas lecturas descifrando
el mensaje astrolégico oculto en los carte-
les, pero él insisti6 en que sélo eran dise-
nos que utilizaban recurrentes temas
populares.

Sus primeros carteles fueron experi-
mentales, incluso tomé elementos de los
estilos de Wilson y Mouse y los adapt6,
pero pronto encontr6 el suyo y lo direccio-
né hacia un nuevo concepto con el uso de
efectos 6pticos de formas y colores. Desa-
rroll6 un tipo de letra que daba mucha
flexibilidad al cartel y que al utilizarlas
masivamente, muy juntas y acompanadas
de colores calientes muy saturados, crea-
ban ilusién de movimiento o como si
desapareciesen en el fondo. Explotd el
potencial del surrealismo y aport6 una
novedosa fuerza visual. Lo transformd
desde una forma de arte independiente y
estatico en un elemento visualmente acti-
vo, una extensién del baile y los light
shows. Su obra es una brillante expresién
de intensidad que por su relevancia, ima-
ginaci6n y dibujo, es una de las més desta-
cadas en el arte del cartel rock y resume la
energia que caracterizo la escena musical
de San Francisco.

RICK GRIFFIN: [NGENIO
PSICODELICO, REFERENCIAS
METAFISICAS, SIMBOLOS
HIPPIES

Excelente dibujante y disenador imagi-
nativo, su habilidad con el lapiz es innata.
Nacido en Palos Verdes, California, en
1944, era un enamorado del deporte y en
concreto del surf, del que era un experto.
En la escuela secundaria ya dibujaba
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tiras. Tras su graduacion ingresé en 1961
en la plantilla de Surfer Magazine donde
cred el famoso personaje Murphy. Vivi6
en Los Angeles y fue miembro de Jook
Savages, un clan hipster formado por
artistas y musicos para los que realiz6
carteles de los eventos que organizaban.
Rick habia visto a los Charlatans en el
Red Dog Saloon en 1965 y estaba muy
influenciado por esa escena, sensibilidad
que se incrementd cuando la familia
tomo parte en el Watts Acid Test de Ken
Kesey, del que Rick también dibuj6 el
poster. Fueron los trabajos de Mouse y
Kelley los que llevaron a toda la tribu a
trasladarse a San Francisco en otono de
1966, encargandose €l poco después del
cartel del Human Be-In.

“Cuando Chet vio mis pésters me pre-
gunto si querfa dibujar para Family Dog.
San Francisco fue mi escuela”, recuerda
Griffin. “Realizando carteles comencé a
crear mi estilo. Los primeros cinco estan
hechos en blanco y negro pero luego
empecé a experimentar con el color. El
proceso fue lento. Primero con dos colo-
res, luego tres, luego cuatro... Aprendi los
principios basicos que intervienen en la
impresién en color, la forma de mezclar
los colores, el arte de las sobreimpresio-
nes, la forma de trabajar los tonos y c6mo
predecir el resultado final”.

Hijo de un arquedlogo, desarrollé tem-
pranamente una pasién por la cultura de
los indios y los colonos del siglo XIX. La
imaginerfa de estos elementos es patente
en sus primeros trabajos, a los que va
anadiendo ingenio psicodélico, referen-
cias metafisicas y simbolos hippies. En su
evolucién hace uso de iméagenes metafé6-
ricas, ensambla fuertes imagenes con
raros disefos y comienzan a aparecer
simbolos abstractos, muy expresivos pero
extranos. Son dibujos con un poderoso
foco central que aumenta su impacto
visual hacia los bordes, recurriendo a
formas tridimensionales queriendo trans-
mitir que el conocimiento y la bondad
nacen desde dentro. Poco después apare-
ce su famoso globo ocular alado con cola
de serpiente de cascabel que emerge de
un agujero en llamas de una calavera.
Este diseno supone un cambio dréstico
en el arte de Griffin. Los siguientes carte-
les expresan fuertemente lo concerniente
a la realidad de la vida como la existencia,

la muerte y la eternidad. Rick era el mas
reflexivo de los cinco.

“No se puede decir si uno era mejor
que otro”, dijo Bill Graham comparando a
Griffin con Mouse. “Cada uno tenfa sus
puntos fuertes. Stanley tenfa una capaci-
dad de observacion fuera de lo normal.
Era un papel secante, siempre sonriendo,
siempre empapandose del mundo. Una
de las cinco personas definitivas de los
anos sesenta. Rick también era alegre, y lo
llevé a su arte. Esa combinacién abrasa-
dora de colores es hermosa, va més alla de
sus dibujos. Era habil con la pluma pero
lo que definia su estilo era el color. Tan
rico. Tan caliente. Su trabajo tiene una
belleza especial y distinta”. Gracias a sus
trabajos, Rick Griffin y Victor Moscoso
conocieron a Robert Crumb, dibujante y
editor de Zap Comix, la cuna del comic
underground estadounidense. Ambos
ingresaron en la plantilla y se estrenaron
en el nimero 2 en junio de 1968. Sus tiras
son pura experimentacién estilistica y
llegaron a ser dos de los autores maés
influyentes que ha tenido el mercado
americano.

Family Dog funcioné hasta 1968 y el
Fillmore de Bill Graham hasta el verano
de 1971. Sus respectivos poésters alcanza-
ron la numeracién FD-147 y BG-287. Los
Cinco fueron dejando paulatinamente la
produccion de carteles, pero dejaron esta-
blecidas las reglas del disefio. Fueron
sustituidos por John Van Hamersveld,
Randy Tuten, David Singer, Michael
Bowen, Bob Schnepf, Bonnie McLean o
Lee Conklin. En 1971 el museo del Louvre
celebré una exposicién de carteles de
rock. Con el fin de obtener fondos para
comprar originales tuvo que vender tres
valiosas obras del pintor y cartelista Henri
de Toulouse-Lautrec. Una arriesgada
apuesta, pero fueron los pioneros al pre-
ver que los carteles de los afos sesenta
incrementarian su valor artistico, cultural
y monetario. El tiempo les dio la razén:
un cartel de 1966 del concierto de los
Beatles en el Shea Stadium se subasté por
133.000 délares. &

Nota: En nuestra pdgina ruta66mag.
com puede ampliarse esta informacion
con el articulo de Gary Grimshaw, lider de
la escena de Detroit y principal cartelista
del Grande Ballroom.
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Made in Spain: Por amor al arte

“Hace unos afios nadie queria gastarse un pavo en pagar a un
artista, y menos teniendo a un vecino que dominaba tipografias
como Arial y Cosmic Sans y sabia de Photoshop. Cuando la cosa
parecia salir un poco del desastre y empezabamos a disfrutar de un
cierto respeto, caemos de lleno en una crisis y tanto los promotores
como muchas bandas han vuelto a la edad de piedra”. El valenciano
LEVIATHAN (leviathan13.com), habitual de las paginas ruteras y
reconocido mas alla de nuestras fronteras, lleva suficientes afios

buscandose la vida en el paramo del rock

nacional como para saber de lo que habla. En esa

misma linea, JAVIER EZQUERRO (myspace.com/
silvertrackproducciones), recuperador del disefio
clasico de la Costa Oeste en carteles para bolos
de lan Hunter, Marc Ford, Dick Dale o Redd Kross,
afirma que “hay mucho intrusismo, muchas
promotoras ya no pagan para que les hagan un
cartel, sino que optan por el yo me lo guiso y yo
me lo como, pongo el nombre del grupo, punto

de ventas de entradas y listo”. Con todo, pese a la

precariedad que se ha vivido aqui desde siempre

(ique se lo digan al bueno de Cochambre, todo un -

referente!), es evidente que el interés fetichista
por los posters que se vive en el extranjero
también empieza a penetrar entre el aficionado
rockero patrio. Significativo es el reciente
alumbramiento de la web thepostercollective.
org, punto de encuentro y de exposicion para la
mas reciente hornada de disefiadores creado por

el también cartelista XAVIER FORNE (error-design.

com). “Tengo en mente montar exposiciones por
todo el pais, asi como conciertos y publicar un
libro que recoja todo este movimiento. Creo que
aqui hay un potencial enorme, que tenemos un
montdn de buenos disefiadores e ilustradores,
muchos de ellos aficionados o sin formacion,
haciendo trabajos de nivel”. Un rastreo por su

web, en la que ya han colgado sus trabajos gente
como Walrus & Eggman, The Beard, Un Buen Tipo,

Miinster o por la de ABEL CUEVAS (abelcuevas.
com), certifica que algo se mueve y que una
nueva generacion aspira a obtener su merecido
reconocimiento. “Para bien o para mal”, apunta
Cuevas, “no vivo de esto, lo que me permite

ser muy selectivo con los encargos que acepto.
Hacer un péster para algunos de mis grupos
favoritos, como MV&EE, Tom Carter, Six Organs
Of Admittance, Wooden Shijips o Pocahaunted
me da mucha alegria”. Y es que la pasion por la
musica es un factor determinante para entender
por qué alguien que quiere ganarse la vida como

disefiador/ilustrador acaba lidndose la manta a la

cabeza y se lo curra para crear un trabajo que le

dara pocos dividendos pero si muchas ilusiones. En

este sentido, la buena sintonia con los grupos, el
saber que todos los implicados estan metidos en

este negociado en gran medida mas por vocacion

pasional que comercial, ayuda a que se cree una
complicidad musico—diseiador. “Al igual que

sucede en cualquier trabajo, cuando hay intereses
y gustos comunes y una buena comunicacion, todo

se hace mas agradable”, afirma Rubén Suarez,
miembro de un estudio, BUNKER GRAPHICS
(bunkergraphics.com), muy vinculado a la
promotora Bloodymary, para la que ha realizado
carteles de conciertos de The Hi-Risers, Barrence
Whitfield, Roy Loney o Sour Jazz. Otro valor en
alza es el valenciano MIK BARO (mikbaro.com),

responsable de toda la grafica que rodea el tltimo

lanzamiento de Los Chicos, quien reincide en la

camaraderia existente: “Tengo un vinculo especial
con Wau Y Los Arrrghs!, por mantener una relacion
personal al residir en la misma ciudad y frecuentar

mismos garitos y compaiiias”. ROGER ESTRADA

Nota: Lee las entrevistas integras
en www.ruta66mag.com. &

lan Hunter (Javier
Ezquerro), Los Chicos
(Mmik Bard), Stooges
(Leviathan), Wooden
Shijips (Abel Cuevas),
Roy Loney (Bunker).
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ROGER ESTRADA

TEXTO:

LA SUP.

INFORME ROCK POSTERS

dias de estos entraiiables artefactos.

iene toda la razén L, tercera

parte del estudio italiano

Malleus, cuando afirma que

“el cartel despierta nuestra

necesidad innata de tocar y
poseer, de darle forma a nuestras experien-
cias y pasiones”. El ser humano tiene ado-
racion por el fetiche, ese objeto fisico con el
que atrapamos el tiempo y sobre el que
proyectamos unas vivencias que, magnifi-
cadas con el devenir de los anos, nos servi-
ran de argumento cuando queramos corro-
borar ese tdpico segin el cual cualquier
tiempo pasado fue mejor. En cuanto a la
musica se refiere, mucho se ha perdido
desde los dias que plasmaron en sus carte-
les los pioneros que ha retratado el compa-
nero Beteta; poco queda de una época en la
que cada vez que alguien se enfrentaba al
agujero negro del vinilo se desplegaba ante
él un ritual en el que conflufan todos los
sentidos: la vista, que se dejaba atrapar por
el subyugante poder de las imagenes que
proyectaba la portada; el tacto, con el
manejo quirtrgico del vinilo desde que se
extraia de la funda hasta que en él se clava-
ba la aguja; el olfato, ese aroma que des-
prendia un formato ahora recuperado por
nostalgicos posmodernos y una industria
que vende como nuevo algo que antes
deseché por anticuado; y el oido, sentido
ultimo y privilegiado de la experiencia
musical (el gusto estarfa reservado a los
fetichistas extremos).

Como en toda debacle, junto a los dam-
nificados por la digitalizacién del negocio
musical en los tltimos afios han cobrado
protagonismo personajes antafio secunda-
rios que hallan nuevas oportunidades en
este contexto de caos y confusién. Asi
como los promotores de conciertos estan
viviendo una abundancia como no se
recuerda gracias a la necesidad del fetichis-
ta de arrancar de su artista favorito una
experiencia tnica e irrepetible, la industria
del merchandising ha ido ganando terreno
en las tiendas de discos que ain no han
fenecido, asi como en las secciones de
musica de las grandes superficies. Muiie-
cos, calendarios, camisetas, guantes, pinta-
labios, zapatillas, piruletas, consoladores...
La lista de objetos en los que un artista
puede estampar su jeto hoy en dia es inter-
minable. Pero pocos conjugan de forma
tan especial lo irrepetible de la experiencia
en vivo con el fetichismo del objeto fisico
como los pdsters de conciertos. Aunque las
grandes discograficas ningunearan duran-
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te anos la cartelerfa rock como residual y
funcional plasmacién de la hoja de ruta del
grupo en cuestién, como bien nos recordd
la sacrosanta trilogia The Art of Modern
Rock: The Poster Explosion firmada por el
especialista Paul Grushkin (autor del pione-
ro The Art of Rock), centenares de artistas
han mantenido vivo el legado de Stanley
Mouse o Gary Grimshaw en estas Gltimas
décadas, creando imdgenes imborrables
desde las trincheras de su mesa de trabajo
y accesibles para el aficionado a través de
esa Web de referencia que es Gigposters.

Actualizando la némina de disenadores
contenida en esa trilogfa, John Foster ha
tomado el testigo de Grushkin en New
Masters of Poster Design (2006) y el recien-
temente publicado 1.000 Indie Posters (Roc-
kport), volimenes imprescindibles para
tomarle el pulso a las multiples posibilida-
des que la carteleria rock ofrece actualmen-
te. Vivimos un presente abundante en tra-
bajos dignos de admiracién y hemos queri-
do contactar con una pequefia representa-
cién del boom actual para que nos hablara
de como se mueve en este momento de
auge que disfrutamos.

1) sSiempre quisiste disenar pésters como
parte de tu trabajo o fue una revelacién
tardia?

2) 4Como suele ser tu proceso de traba-
jo?

3) 4Cémo describirias la relacion con las
bandas, sellos o promotores para los que
trabajas?

4) Ahora que la experiencia en vivo pare-
ce ser la tnica parte del proceso musical
que no puede descargase, shas notado un
aumento del interés en tu trabajo por parte
de la industria y del ptblico?

BONGOUT
(BERLIN, ALEMANIA)
CHRISTIAN GFELLER
& ANNA HELLSGARD
www.bongoiit.com

Han trabajado para: Lightning Bolt,
Wolf Eyes, Melvins, Sonic Youth, Melt
Banana, Black Dice, Slayer, Beck o Liars.

Influidos por: “los cartelistas polacos de
los anos setenta, gente como Roman Cies-
lewicz o Henryk Tomaszewski. También la
joven generacién de artistas contempora-
neos como Thomas Zipp, Dan Colen, Urs
Fisher, Manuel Ocampo, Andreas Hofer o
Christopher Wool".

Admiran el trabajo de: Seripop, Son-

UG e & IfaEerga
SUPERVIVENCIA DE UNA ART

ilustradores por conservar su presencia asociada a la
musica, ha ayudado a la pervivencia hasta nuestros

nenzimmer, Zach Hobbs, Dan Gzeca, Keith
Herzig, Blex Bolex, David Sandlin, Atak,
Helge Reumann, Xavier Robel.

1) Empecé a disefar carteles en
1996. Tenfa un pequeno taller de serigrafia
en un almacén alternativo que albergaba
un estudio de grabacién y locales de ensayo
y en el que se organizaban raves y concier-
tos. Unos amigos montaron un sello con
bandas de garaje-punk y noise y me encar-
garon el disefo y la impresion de las porta-
das de los discos asi como de los flyers para
anunciar los conciertos. Cuando conoci a
Anna en 2001 nos trasladamos a Burdeos,
que en ese momento cobijaba una escena
musical enorme. Fue el sitio perfecto para
que pudiéramos potenciar el disefio de
posters como parte integral de nuestro tra-
bajo.

2) Con nosotros suele pasar que uno
empieza a trabajar en un proyecto y des-
pués de un par de horas el otro le toma el
relevo. Pueden existir tensiones, pero
ambos somos conscientes de que el otro es
también capaz de enfrentarse de forma
objetiva al encargo, detectar los puntos
fuertes de los primeros bocetos, excitarse
con esas primeras ideas y llevarlas hacia
adelante de forma resolutiva. Ese modus
operandi nos permite no quedarnos atasca-
dos y que el trabajo avance en direcciones
que uno no imaginaba. Es un proceso intui-
tivo que nos obliga a crear un ambiente de

armonia creativa, de confianza mutua. Pero
la verdad es que nos complementamos
muy bien; realizamos distintos esbozos,
anadimos Lettraset, tipografias hechas a
mano, estampaciones y demds para dar
con un primer disefio que escaneamos
para digitalmente darle la forma deseada.
Anna es la encargada de los borradores y
del color, yo de la composicién y el trabajo
tipogréfico. Es como una cadena de monta-
je, una forma mas rapida y eficiente de
trabajar, especialmente ftil si tienes que
cumplir con una fecha de entrega.

3) Es una relacién que se basa en el res-
peto mutuo.

4) En los dltimos afios hemos experi-
mentado un resurgimiento en el interés
por las cosas hechas a mano, que no pue-
den duplicarse o digitalizarse, algo similar
a la experiencia de la musica en directo. Los
conciertos son algo Gnico y muy valioso en
comparacién con la simple escucha de
mp3, y de igual manera, los pésters se han
convertido en objeto de culto, algo coleccio-
nable. Pero esa fascinacién sélo puede
aplicarse a un perfil de aficionado muy
especifico, el publico masivo sigue ajeno a
ella y ha caido rendido ante el consumo
musical (y de todo lo relacionado con él)
facilmente digerible.

DELICIOUS DESIGN LEAGUE
(CHICAGO, IL; EEUU)

BILLY BAUMANN &

JASON TEEGARDEN-DOWNS
www.deliciousdesignleague.com

Ha disenado para: Fleet Foxes, Pelican,
Vampire Weekend, Gogol Bordello, Animal
Collective, Vashti Bunyan, Devendra Ban-
hart o The National.

Influido por: Koloman Moser, Jack
Kirby, Alain Gree, Eero Saarinen, Bob Peak,
Herb Lubalin, Alex Toth, Waldemar Swier-
zy, Bill Sienkiewicz, Keiichi Tanaami o Ed
Emberley.

Admira a: Sonnenzimmer, “por algo se
les conoce como los favoritos de los disena-
dores de posters”.

1) Billy: Empecé a hacer pésters serigra-
fiados en 2003 mientras trabajaba en una
agencia de publicidad, pero anteriormente
me habia pasado anos haciendo flyers foto-
copiados para los conciertos de las bandas
de mis colegas. Asi que podrfamos decir
que la pasién que arranc6 en 1996 no se
convirtié en mi trabajo a tiempo completo
hasta 2008.

2) Ya se trate de un pdster, de un logo o
de la portada de un disco el proceso creati-
vo arranca con un trabajo de investigacion
sobre el artista y su audiencia, a partir del
cual realizamos los primeros bocetos. Cosas
como el titulo del disco que presentan, las
letras de las canciones, asi como el estilo

|
Deliciuleesign League

que practican sirven para guiarnos en la
direccién correcta; si se trata de un grupo
sombrio con un sonido lagubre, el péster
debe reflejar inevitablemente eso. En cuan-
to a las técnicas y materiales no nos cerra-
mos a nada y eso nos ayuda a crear el
disefio que mejor encaja con el grupo y no
tratar que el grupo sea el que se amolde a
un estilo cerrado nuestro.

3) Normalmente existe un equilibrio
entre lo que te pagan y el control creativo
con el que trabajas; a mds pasta, menos
control sobre el producto final y viceversa.
Muy de vez en cuando consigues uno de
esos maravillosos encargos en los que
obtienes control creativo y encima te pagan
bien; pero eso es cada vez mas raro.

4) Actualmente las bandas son conscien-
tes de que en un mundo donde cada vez es
mias dificil vender discos, la venta de edicio-
nes limitadas de carteleria es una opcién
maravillosa de hacer dinero mientras estan
de gira. Es algo parecido a las camisetas,
pero con la notable diferencia que puedes
personalizar una tirada corta de podsters
para cada concierto, con lo que se convierte
un objeto mucho mas apreciado por tus
seguidores.

EL JEFE DESIGN
(DERWOOD, MA; EEUU)
JEFFREY EVERETT
www.eljefedesign.com

Ha trabajado para: The Gaslight
Anthem, Raveonettes, They Might Be
Giants, Wilco, Detroit Cobras, Devo o The

INFORME ROCK POSTERS

Ponys.

Influido por: “Edward Gorey, los comics
de la Marvel, ilustradores de pin-ups como
James Jean o Joseph Linsner, gente que mi
inspira como Mick Foley, Henry Rollins,
Bob Mould o Todd Ashley. Y mi mujer y
mis dos hijos”.

Admira el trabajo de: Chuck Sperry,
Methane, Hero y Strawberry.

1) Siempre me gustaron los flyers y la
cartelerfa pero ese no era mi foco de aten-
cién cuando empecé a estudiar; jpor aquel
entonces crefa que el diseno de CDs era la
cima! Pero cuando estaba terminando la
carrera empecé a buscar trabajo como dise-
nador de posters de grupos en gira. Por
aquel entonces, disefladores como Art
Chantry, James Victore y Stefan Sagmeister
eran los maestros en ese terreno y me pare-
ci6 que era la perfecta combinacién de mis
dos grandes pasiones. Hice un curso de
impresién y cuando una banda que me
gustaba visité mi ciudad me animé a hacer-
les el pdster del concierto. Fue un buen ini-
cio... Y entrar gratis en el concierto fue un
extra inesperado pero suculento.

2) El principio basico de todo encargo es
que me guste el grupo, sino seré incapaz de
esforzarme al maximo. Si pasa ese primer
filtro, escucho su musica a todas horas. Me
sumerjo en sus canciones para comprender
qué quieren expresar con ellas; busco
pequenos detalles que quiza no aprecie en
una primera escucha, buceo en sus influen-
cias y libero mi mente para dejar que las
letras desplieguen toda su imaginerfa en mi
mente. En ocasiones, como con The Gaslig-
ht Anthem, sus canciones me sugieren una
docena de esbozos preliminares que ense-
fo al grupo para que me indiquen si voy
por buen camino. Tengo guardados esos
esbozos, jpero nunca veran la luz! Otras
veces, recibo un flashazo que me ilumina
con una idea brillante e inesperada. Hace
poco hice un péster para The Bouncing
Souls, a los que admiro desde hace afos.
Tenia miedo de no estar a la altura y eso me
tenfa atascado; pero entonces un dia, escu-
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chando su dltimo disco por enésima vez,
una frase desplegé todo un universo en mi
cabeza y supe por donde avanzar con el
diseno. Y lo mejor es que se me ocurri6 una
idea que nunca hubiese asociado con ellos.

3) Me gusta que todos los implicados
acabemos satisfechos con el resultado final.
Con todo, prefiero dejar por escrito en el
contrato los términos del encargo y asi
luego no aparecen abogados metiendo sus
narices. Me gusta mostrarme accesible y
crear buen rollo (jme estdn pagando por
dibujar tfas medio desnudas!), pero eso no
es Gbice para que no quiera protegerme
también. Una vez todo esta claro, empiezo
por escuchar las sugerencias del grupo; qué
tipo de imédgenes creen que encajan en su
mundo y cudles no (a veces més importan-
te), informacioén sobre el disco que presen-
tan, etc. Tanto ellos como yo somos artistas
y la verdad es que la mayorfa entiende que
al fin y al cabo yo soy fan y sélo aspiro a
crear algo que perdure en el tiempo.

4) Creo que hoy en dia las bandas lo tie-
nen dificil para rentabilizar econémicamen-
te su musica. Los CD se filtran en internet
meses antes de que salgan a la venta y eso
es muy perjudicial tanto para los grupos
como para sus sellos, especialmente los
pequetios. El merchandising coleccionable
es una opcidén atractiva si inviertes en un
buen disenador. Hice un péster para The
Gaslight Anthem coincidiendo con la salida
de su altimo disco y las copias previstas se
agotaron en diez minutos.

MALLEUS (TORTONA, ITALIA)
LU, URLO & POIA
www.malleusdelic.com

Han trabajado para: Acid Mothers Tem-
ple, Queens Of The Stone Age, High On
Fire, Neurosis, Nine Inch Nails, Sonic Youth
o Flaming Lips.

Influidos por: Hiroaki Samura, Sergio
Toppi, David D’Andrea, Andrea Pazienza,
Mignola, Kenneth Anger, Man Ray, Kawasa-
ki, Kozik, Banksy, Dali, Moebius o Ashley
Wood.

Admiran el trabajo de: “los mismos que
nos han influido”.

1) Lu: Empezamos haciendo portadas de
discos y poco a poco nos fuimos metiendo
en el mundo del diseno de carteles. El desa-
fio inicial fue descubrir como trabajar las
serigraffas, era un mundo desconocido para
nosotros; pero como estaba escrito en algu-
na parte que ibamos a ser disenadores de
posters, un dia conocimos por casualidad a
los que serfan nuestros maestros. Egi y
Rosanna nos ensenaron a serigrafiar y
actualmente ese es nuestro trabajo princi-
pal.

2) Lo mas importante que se produzca
un chispazo con la musica para que se cree
el ambiente adecuado con el que visualizar
laimagen que perseguimos. Y para trabajar-
la usamos distintos instrumentos: el cere-
bro y las manos; lapices, tinta, colores,
papeles, ordenadores, limpiacristales (risas).
Realizamos bocetos para ver cémo debe-
mos encajar el concepto con las letras y los
colores; dibujamos el disefio final y entinta-
mos a mano. Lo escaneamos, le damos color
e imprimimos a mano.

3) Ademas de con su musica debe produ-
cirse una misma quimica con el grupo, con
las personas para las que vamos a trabajar.
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Creemos en el respeto mutuo, es la base
para que cualquier relacién, personal y
laboral, llegue a buen puerto.

4) Es cierto que de un tiempo a esta parte
hemos visto un incremento en el interés
hacia los pésters de conciertos, pero no creo
que eso se deba exclusivamente al devenir
del negocio musical. Tienes razén en cuan-
to a lo de la fisico de un cartel, al hecho de

METHANE STUDIOS
(ATLANTA, GA; EEUU)
MARK MCDEVITT

& ROBERT LEE
www.methanestudios.com

Han trabajado para: Dave Mathews,
Sufjan Stevens, Phish, The Black Keys,
The Dead Weather, Iron & Wine o Brig-
ht Eyes.

Influidos por: Lucian Bernhard, Lud-
wig Hohlwein, Herbert Bayer, Jan
Tschold o Ben Shahn.

Admiran el trabajo de: Todd Slater,
Ken Taylor, The Small Stakes, Rob Jones,
Patent Pending, Guy Burwell, Dan Stiles,
Dan McCarthy o Dan Grzeca.

1) Mark: Cuando terminé la universi-
dad empecé a trabajar como ilustrador
freelance, pero el mercado editorial cam-
bi6 y lo de disenar carteles se convirti6
en una valvula de escape al salir del tra-
bajo. Curraba como disefiador de cami-
setas y me sentia algo frustrado, hasta
que un dia decidi recuperar lo aprendido
sobre impresién en la universidad y
unirlo a mi pasién por el disefio. Querfa
disfrutar del proceso de ver como una
imagen formada en mi cabeza crecfa
ante mis 0jos.

2) Lo mas importante siempre es el
concepto; primero hay un intenso traba-
jo de investigacion, luego nos sentamos
y hacemos muchos bocetos para ir desa-
rrollando ese concepto. Siempre esta-

La lista de objetos en los que un artista puede estampar su
jeto hoy en dia es interminable. Pero pocos conjugan de forma
tan especial lo irrepetible de la experiencia en vivo con el
fetichismo del objeto fisico como los pésters de conciertos

que despierta nuestra necesidad innata de
tocar y poseer, de darle forma a nuestras
experiencias y pasiones. No podemos
depender tinicamente de las descargas digi-
tales porque no nos parecen naturales,
sentimos que en ellas hay una pérdida de
magia, de vida.

mos experimentando nuevos estilos,
nuevas técnicas segun la direccién hacia
la que nos lleve esa idea que cataliza
inicialmente el poster.

3) Tenemos relaciones distintas con
cada banda, las hay con las que sabemos
que debemos ser mas conservadores que
con otras. Las bandas de mayor renom-
bre suelen presentarte mas estipulacio-
nes a nivel creativo, pero ellos conocen
bien a su publico y nosotros debemos
trabajar para ajustarnos a sus requisitos
porque lo importante es que el pdster
que disenas debe conectar con sus fans.

4) Creo que a la gente le gustan los
carteles ya que el packaging se ha ido
reduciendo desde los setenta. Recuerdo
que cuando era pequeno el disenio de las
fundas de los vinilos me impactaba
enormemente; te metian en el mundo
visual de cada grupo y eso te empujaba
a comprar mas discos, camisetas y
demas. Cuando aparecieron los cassettes
primero y a continuacién los CD, el dise-
no se empequerniecié. Con el tiempo las
bandas se han ido dando cuenta de que
los posters, tanto como las camisetas,
son un elemento de merchandising
valioso y se cuidan bien de encargarlo a
diseniadores en los que conffan. Ademds,
los posters se revalorizan con el tiempo
y hay seguidores que pagan fortunas por
ellos. &

Nota: Visita www.ruta66mag.com
para leer las entrevistas integras y otra
con Patent Pending (Sub Pop).



